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Minimiser les biais et garantir des prédictions fiables:

Pour garantir un modéle robuste et fiable, quatre actions clés ont &té mises en place:

1. Nettoyage des outliers: 2. Transformation logarithmique:
suppression des valeurs normalisation de la variable cible
aberrantes via Z-score et IQR pour un apprentissage optimal.

3. Segmentation par type de bien 4. Séparation temporelle:
modeles distincts pour les données jusqu’en 2020 pour
appartements et autres biens I'entralnement, 2021 pour le test

Il. METHODOLOGIE DE LA REGRESSION LINEAIRE

Cependant, ce modéle présente des limitations, notamment une sensibilité aux
valeurs aberrantes, et il suppose que la relation entre les variables est linéaire.

Appartements : valeurs fonciéeres et outliers IQR
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Appartements : outliers Z-score
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ENTRE VARIABLES CLES

pnceﬂ - 0. INTERPRETATION DES CORRELATIONS
e " Pourquoi ce choix est pertinent?

aock S -03 PRICE ET CA_PAR_ARTICLE (0,33):  CA_PAR_ARTICLE ET 5 s"g“':r““{""'i’:é“ﬂ'i"é"? l"’:‘t"““m
” 0 n utilise BPUSS pDLIT prevoir le ur.
Bien qu'un prix plus élevé puisse TOTAL_SALES (0,60):

e
N
g

produits vendus en :
gra ndes q Uantitas Oui, car le modéle est entrainé sur une tendance «nermale»,

PRICE ET TOTAL_SALES (0,25): généren‘r Eotiralloment mais il est testé sur une année atypique: 2021.

stock
quantity

En augmentant les prix, le plus de chiffre d'affaires. Le marché y a connu un comportement inhabituel = =
volume des ventes tend & (possible effet post-Covid, réajustement économique..) o
‘ '
CONCLUSION SUR LES CORRELATIONS: diminuer. C'est logique, car En d'autres termes, c'est
des prix trop élevés peuvent le volume des ventes qui # C'est donc un vrai stress test pour le modgle.
L'information la plus importante est qu'un volume décourager les achats. détermine principalement B e e questionimportante. o o o o 2o
de ventes élevé augmente le CA et que des prix le chiffre d'affaires.
trop élevés peuvent réduire le nombre de ventes. TAUX_MARGE:
Ces informations sont cruciales pour décider Les autres chiffres, tels que TAUX_MARGE, ne changent pas beaucoup  Le modéle reste-t-il fiable malgré tout?
comment fixer les prix et orienter la stratégie et ne nous aident pas & mieux comprendre les ventes, ils sont donc ¥ oui, 'l ‘agit de tester sa capacité & généraliser & un contexte nouveau.
commerciale de |'gnfreprise_ moins importants dans cette onalyse. Si l'erreur augmente, ce n'est pas un échec, mais un signal utile.

Constraint PK UNIQUE:

produit, COUNT(x) AS t
= ALTER TABLE retour_c 1t
VERIFICATION DE LA cle_produit ADD UNIQUE (cle_retour_client); 4 APPLIED STEPS
COHEREN CE DES DONN EES : Constraint FK et relation UNIQU GenerateUUID Fonction pour UUID
A —— Source La source du fichier (BDD CRM)
EIGN KEY (cle REFERENCES nroduif(cle_produit); Titres des colonnes Définition des titres des colonnes

2. Unicité des clés primaires: . ALTER TABLE retour clie Modifies les types des colonnes Automatisation des types de données

; b : o ) - £ofind " ; — Minimisal tion Sy ssion des colonnes superflues
. ADD UNIQUE (cle retour client, cle produi it pe
Aucune anomalie n'a été détectée a ce niveau. . - Donnees directement identificants Autre suppression

&
o - . T- ec tion, COUNT() Definition de la syntaxe UUID Imposition de "0000-0000-0000..."
3. Correspondance des clés étrangéres: ; . po! e

2 . S = A Ajouter un UUID anonyme Création de UUID anonymes
Aucune clé orpheline n'a été trouveée. e dation kriwenicn 1D chank

4. Vérification des valeurs des champs: R ENIIN) = COUNTC) RV b e 0 Regroupement des montants des devis
= 5 = 674 Valeur Residence par tranches Regroupement de la valeur de leur biens
a. recommandation contient des valeurs vides et de O. 14 Valeur binaire pour N, enfants Conduite accompagnée: OuiNon
b. Les notes des clients sont bien comprises entre 0 et 10. Subdiviser I'adresse en mots sur de nouvelles colonnes
Extraction du code postal Uniquement le code postal
~ Juste le Code Departamentale Uniquement le departement
5. Contrdle des doublons: S ient, ref_magasin Jug SELE F_client, cle_proguit Juste la date du devis Changement de format DateTime > Date
Aucun doublon n'a été trouvé. lo s o o1 I Age du client Calcul de I'age des clients
S Suppression de date_naissance Suppression de l'ancienne colonne
Date Devis sans jour Juste le mois et lannée

6. Relations entre retours, produits et magasins: Trier les nouvelles colonnes Un petk rangement
chaque retour client est correctement associé a son produit et Seiuieds o Transformation de "points perdus”

= i i £ Colonne infractions " . "
a son magasin correspondant. Les relations sont cohérentes. 3 Renommer la colonne "infractions'
De mois en années

Renommer la colonne "age véhicule" - FIN

Age du vehicule par ans
X FIN

pour votre attention,
Giulia Governatori

* Veérifications SQL

* -~ P e du CSV resultant
5. Controéle de la répartition e

I'semble y avoir un souci avec

@ SEPARATION TEMPORELLE DES DONNEES:  jusqua2020 train -

@ Particuliors @ Corporate

contribuer & un chiffre alati Pl R
: - ) Cette corrélation est Le modsle ne voit que ce qui était disponible au moment de la prédiction.
d'affaires plus important par la plus utile.
article, le facteur le plus décisif Zan
reste le nombre d'unités Elle signifie que les " Et2021? Un cas particulier...
vendues.

Le modeéle sera plus flexible et capable de s'adapter & des contextes nouveaux.

®
traitement
Revenus par tranches Regroupement des montants des revenus

avec Power Query

e ——

Résumé des mesures appliquées
avec M sur Power Query

des données anonymes * LA CA RT E PLAT' N UM

5.3 Revenus

Type de carte bleue et leurs utilisateurs en %

Blue Silver Platinum Gold

tranches_reven.. COUNT(*) tranches_reven... COUNT(*)

LRV 1w = 1run
210000 170 - 180K 13
215000
220000
25000

255000
270000
275000

tranches_revenus tranches_revenus

Les revenus arrondi par Les revenus arrondi par
tranches de 5000 euro tranches de 10k euro
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ﬂ'uu £ B2 -I- _‘_:E gLl .i.. POuUurra .i.. -l- 'I Comprendre 2 Traitement du code SQL
vous Treiner a acheter larequéte
Lln J E'LI CDI'I'II“E' EE _l.l...l J. _E J.? " SELECT round(avg(c.surface)) AS Surface_Moyenne_m2

Quelle est la surface moyenne FROM contrat_du_bien c
JOIN region r ON c.id_commune = r.id_commune

” s ?
des contrats a Paris ? WHERE r.com_nom_maj_court LIKE '%Paris %'
ﬂ AND r.dep_nom = 'Paris';
-~ Lister les numéros de SELECT c.id_contrat, c.surface AS surface_m2,
E a rEPDn u r.com_nom_maj_court
contrats avec leur surface

Rla question:

FROM contrat_du_bien ¢
pour la commune de Caen. JOIN region r ON c.id_commune = r.id_commune
WHERE lower(r.com_nom_maj_court) = 'caen';

™~
(14
I - - QUEfS sont les 5 contrats SELECT id_contrat, surface AS surface_m2

FROM contrat_du_bien

| : a a3 qui ont les surfaces les ORDER BY surface DESC
plus élevées ? LIMIT 5;

B clients actuels clients perdus

Visualisation du
résultat sur MySQL

Surface_Moyenne_m2

52

id_contrat  surface_m2
35
99
40
20

id_contrat
104211
105463
130878
100822
109872

2021 test
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Vue densemble Inflation & Marge Meilleurs Produits Préferences des clients Segments
Contrat

Modéle conceptuel UML e
[ et modele relatlonnel 2.1 Modéle conceptuel UML Ac

a trois tables

Une analyse initiale basée sur un modeéle conceptuel UML a conduit
a envisager une structure a trois tables pour mieux représenter
certaines relations et détails des données.

Cependant, la structure finale a été ajustée a deux tables,
conformément aux exigences du projet, afin de respecter les
consignes et éviter des modifications importantes des fichiers
de données fournies.

Trend CA (Hors Promo) &

2.2 Schéma relationnel normalisé 3NF a deux tables

+ nomRegion : VARCHAR

When Auntie Launches a Survey... and

Forgets the GDPR

Launching a “little survey” without
respecting the GDPR can be very expensive:
even an amateur risks fines of several
million euros.

Imagine Aunt Lucette. Charming, full of energy, a bit curious.. and
slightly cavalier with the law. One fine morning, she decides to
launch a survey on social media. “It’'s just for fun!”, she says.
She creates a form, asks questions about health, political

opinions, romantic preferences, collects first and last names,
emails, and does it all without informing anyone.

Read 4

processes.

Ccv linkedin

; Jack Smith

; jsmith@company.com

imperdiet ac.

[J 06 40 48 12 22
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Promotions & ROI @

Calendrier des campagnes promationnelies.
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Data Analytic Data Steps
Methods

« Exploratory - Data Extraction
Data Analysis

- Data Governance

« Data Cleaning &

Quality Control

Data Cleaning &
Preprocessing
- Statistical
Analyses « Data Modeling
- Data
* Machine Integration
Learning
« Data Enrichment
- Univariate
Analysis * Anonymization &
Compliance
* Multivariate icizp)
Analysis
- Data
* Market Visualization
Segmentation
* Reporting &
« Survey Data Documentation
Analysis
* Business
* Business KPI Recommendation
Tracking
* Project
« Cohort & Management
Retention
Analysis « Dashboard
Design

Data

Visualization '\ Data Step

...mais pourtantiln’y aqu’ 0,1%
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AHE

Accueil
Méthodologie
FESTEL
Plateformes
Fotitique
Economie
Socio-culkurel
Technologie
Environnement
Evaluations
Gamers

Sondage

Recommandations

SwoT
Prévisions

GLossaire

Evaluations: Metacritic vs Users

» Jeux par tranche de Hetascore

moven o
58,39% 4s,48%
Top 5 jeux: Critiques 1. Top 5 jeux: Users

F F

\ Hote movenne par genre

meta score user score Genre:
i 20 55 a2 4""
. [ L R iy [}
.
[ . o
. Jeux pope L

Query [1]
| [ crm_2022_complet

Vue d'ensemble Promo & ROI Mellieurs Produits Préferences des clients Segments Rotation Stock Propos|

Analyse de I'Inflation & Marge

Evolution des prix

Les données directement identifiables
sont également supprimées.

Notamment : le id_site web, leur nom, leur emai, la
langitude et la longitude de leur habitation.

ﬂfW p(%, Wm Visualisations: Ceomprendre la distribution des prix, et

Répartition des prix des vins

identifier les valeurs extrémes (outliers).

Répartition des prix des vins Répartition des prix des vins (Strip Plat)

40

price I——’—mmo oo oo

MII.I."!IJ:‘..H. T

price

Les graphiques montrent que la plupart des produits se vendent
dans une plage de prix standard, avec quelques exceptions notables.

oL ETAPE 1
METHODOLOGIE

With strong expertise in Python, SQL, - Tableau, Power BI,
and Excel, I help organizations leverage their data
effectively, from data collection and cleansing to
creating dynamic visualizations and actionable

business recommendations.

I build tailored solutions to translate complex data
into clear insights, driving better decision-making

I am currently open to opportunities as a Data Analyst or
Business Intelligence Analyst, with a particular interest in
innovative and multidisciplinary projects.

dépuis fichier .sql sur DBeaver

ETAPE 2
* individualisation des besoins

ETAPE 3

* implémentation des données
mangquantes (ref_magasin)

ETAPE 4

* implémentation du dictionnaire et
du schéma relationnel avec la
nouvelle table

ETAPE 5
* écriture des requétes SQL

ETAPE 6

+ verification de la cohérence .
des données et I'ajout de constraints

Projects

Hi, I'm Giulia Governatori, a siness Intelligence Analyst
passionate about data visualization and analytical problem-solving.

Contact

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Curabitur ac finibus erat,
sit amet blandit nunc. In hac habitasse platea dictumst. Nullam sed ultricies erat.
Praesent faucibus justo ante, non iaculis orci congue in. Nullam scelerisque semper
massa, hec pulvinar quam imperdiet ac. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Curabitur ac finibus erat,
platea dictumst. Nullam sed ultricies erat. Praesent faucibus justo ante, non
iaculis orci congue in. Nullam scelerisque semper massa, nec pulvinar quam

sit amet blandit nunc. In hac habitasse
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Portfolio - My Projects

Some of my data projects
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Immobilier

Analyser I'évolution des prix
de 'immobilier avec Python

Giulia Governatori August 20, 2022

Elnpes de traitement avecpower cuery

5. Requétes SQL Avec MySQL WORKBENCH
...mais pourtantiln’yaqu’ 0,1%
DES CLIENTS QUI L'UTILISENT fompsndrs @ rokament ducode sl 3 lmeysar
AArtAAt AR e
MR e
Mttt en ,
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AR AR Y
Bank Insurance Insurance
Visualiser des Requéter une base de Collecter des
données avec Excel données avec SQL données
Giulia Governatori August 20, 2022 Giulia Governatori August 20, 2022 en respectant les

normes RGPD

Giulia Governatori August 20, 2022

HEATMAP DES CORRELATIONS , e SRS SanitORAL®
ENTRE VARIABLES CLES [ O

£ ETAPE 1 L
M E I H D L I E * chargement de la base de données, ~ N Fouin Lada Delivarables B
o O OG 3 | sur DBeaver a8 , ; ~ A\IEI [S
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* individualisation des besoins

ETAPE 3
¢ implémentation des données
mangu

ETAPE 4

Mass Distribution E-commerce Parapharmacy
Manipuler une base Optimiser la gestion Créer un tableau de
de données avec SQL & nettoyez les bord dynamique avec
pour suivre la données PowerBI
satisfaction client du stock d'une pour visualiser
boutique 1 "avancement de

Giulia Governatori August 20, 2022

Giulia Governatori August 20, 2022 p I‘O] ets

Giulia Governatori August 20, 2022
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Ala question:

E-commerce Videogames Consultancy
Améliorer les Analyser une demande Creer mon ROthOllO
performances de business g: 522295310””91 de
1'entreprise et identifiez les
Segments du maFChé Giulia Governatori August 20, 2022
Giulia Governatori August 20, 2022 les plus pertinents
pour le client
Giulia Governatori August 20, 2022
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Bank - OpenClassroom

Visualiser des données avec Excel

| Fictif | Wednesday 8th July 2025

ABOUT
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Business Impact

Files

Etapes de
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Context

Dans ce projet, j'ai intégré ESN Data (fictif), une société de services numériques, en tant que
consultante junior en Business Intelligence. Ma mission était de collaborer avec Mehdi, un consultant
senior, sur un projet pour le client Primero Bank (fictif).

La banque faisait face a une hausse préoccupante du taux d'attrition de ses clients. L'objectif de la
mission était d'analyser les données client pour identifier les causes des départs et anticiper les
futurs désengagements, afin d’aider la direction commerciale a prendre des décisions éclairées.

Datasets

Source : Données extraites du logiciel de gestion commerciale de Primero Bank.

Nature : Informations client (profils, historique, comportement d’utilisation, statut de départ ou
fidéelité).

Volume : Jeu de données couvrant 1’'ensemble des clients (10127 enregistrements, 15 attributs clés),
suffisamment conséquent pour nécessiter 1l’utilisation de filtres, tableaux croisés dynamiques et
statistiques descriptives.

Workflow

Exploration et préparation des données dans Excel : tris, filtres, création de colonnes calculées et
vérification d'intégrité.

- Analyse descriptive via tableaux croisés dynamiques pour comparer les profils clients perdus vs
restants.

« Conception de visualisations appropriées selon la situation (histogrammes, camemberts, graphiques
combinés, graphiques en anneau) et bonnes pratiques d'accessibilité (WebAIM Contrast Checker,
Microsoft Accessibility).

Insights

Taux de churn global: 16 % des clients ont quitté la banque récemment.

* Profil des churners vs restants:

* Mariage : 57 % des churners étaient mariés vs 43 % des restants (+14%).

* Personnes a charge : les churners mariés ont en moyenne une personne a charge de plus que les
autres.

* Revenus : prés de 50 % des churners ont un revenu annuel entre 40 000 € et 80000 € (vs 31 % pour
1'ensemble) .

« Crédit renouvelé : les churners renouvellent en moyenne moins de crédit que les clients restants.

« Inactivité : les churners restent inactifs 1 mois de plus en moyenne que les clients restants.

- Service client : 60 % des churners contactent plus fréquemment le service client, signe possible
d'insatisfaction.

« Carte Platinum : malgré les défaut de cette carte, seuls 0,1 % des clients perdus détenaient la carte
Platinum.

- Segments a risque : j'ai identifié les clients peu actifs (1803) et les couples avec enfants (1 552)

comme priorités pour des actions de rétention.

Business Impact

J'ai produit un rapport d’'analyse structuré, validé par Mehdi, et une présentation claire de 15 slides
destinée a Paola, la directrice marketing de la banque.

Mon travail a permis de

* Identifier des profils a risque, permettant a 1’'équipe de mettre en place des actions ciblées de
fidélisation.

* Présenter des visualisations accessibles facilitant la compréhension des données par des non-

experts.
- Sensibiliser a 1’'importance de la data visualisation dans la communication business.

A partir de ces insights, j'ai formulé et présenté a Paola plusieurs recommandations
opérationnelles:

- Revoir les services et avantages liés a la carte Platinum pour en améliorer 1l'attractivité.

- Développer des offres ciblées pour les familles (couples avec enfants).

* Mettre en place un suivi et des relances automatisées pour les clients inactifs afin de réengager
leur intérét.

* Créer un programme dédié aux clients a haut potentiel d’'investissement pour renforcer leur fidélité.

Files

* rapport d'analyse: http://giulia-governatori.alwaysdata.net/doc/projects/P2/
Governatori_Giulia_1_rapport_analyse_112024.pdf
- présentation pdf: https://giulia-governatori.alwaysdata.net/doc/projects/P2/P2_presentation_GG.pdf

Excel Data Visualization Statistical Analysis Data Cleaning Communication

Giulia Intro
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Rapport d’analyse — Primero Bank

Nom du Medhi

= e : 141270024
rédacteur Criulia Governator

MNom du client Primero Bank Sujet de | es clients de Primero Bank

I'analyse

Décrivez le contexte du client : quel est son secteur d'activité et quels sont ses enjeux
principaux ?

Ancienneté de Primereo Bank : 5 ans.
Modéle économigue :
e Banque 100 % en ligne : toutes les opérations se font depuis l'application mobile ou le site
Internet de la bangue qui ne dispose d'aucune agence physique.

Pour les particuliers : propose des comptes courants, des crédits et des livrets d'épargne.

carte bleue gratuite ;
3 offres premium payantes : Silver, Gold, Platinium (cette demiére a été créée il y

a & mois).

II. Décrivez |‘utilité du rapport : a qui s’adresse-t-il T Quels sont ses objectifs ?

L’audience, appelée également cible de communication

Paola, directrice Marketing,

Ohjectif du rapport n® 1 Identifier le(s) profil(s) type(s) des clients qui quittent la
bandgue.

Objectif du rapport n® 2 En déduire des pistes d'analyse sur les raisons pour
lesquelles ils quittent la banque.

Ohbjectif du rapport n® 3 Identifier la proportion des clients actuels qui pourraient
quitter la bangue.

Other Files

Presentation

Rapport SWOT PESTEL Sources Dashboard
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How to Make the BEST Gantt Chart in Excel (looks like Microsoft Project!)

=" David McLachlan @

3| e

o Iscriviti 2 K 24.405 Condividi
&P  172000iscritt - i / o
Context
Dans ce projet, j'ai intégré ESN Data (fictif), une société de services numériques, en tant que
consultante junior en Business Intelligence. Ma mission était de collaborer avec Mehdi, un consultant
senior, sur un projet pour le client Primero Bank (fictif).

La banque faisait face a une hausse préoccupante du taux d'attrition de ses clients. L'objectif de la
mission était d'analyser les données client pour identifier les causes des départs et anticiper les
futurs désengagements, afin d’aider la direction commerciale a prendre des décisions éclairées.
Datasets
Source Données extraites du logiciel de gestion commerciale de Primero Bank.

Nature : Informations client (profils, historique, comportement d’utilisation, statut de départ ou
fidéelité).

Volume : Jeu de données couvrant 1l'ensemble des clients (10127 enregistrements, 15 attributs clés),
suffisamment conséquent pour nécessiter 1l’utilisation de filtres, tableaux croisés dynamiques et
statistiques descriptives.

Workflow
Exploration et préparation des données dans Excel : tris, filtres, création de colonnes calculées et
vérification d’'intégrité.

- Analyse descriptive via tableaux croisés dynamiques pour comparer les profils clients perdus vs
restants.

* Conception de visualisations appropriées selon la situation (histogrammes, camemberts, graphiques
combinés, graphiques en anneau) et bonnes pratiques d'accessibilité (WebAIM Contrast Checker,
Microsoft Accessibility).

o
Insights

« Taux de churn global: 16 % des clients ont quitté la banque récemment.

* Profil des churners vs restants:

* Mariage : 57 % des churners étaient mariés vs 43 % des restants (+14 %).

* Personnes a charge : les churners mariés ont en moyenne une personne a charge de plus que les

autres.

* Revenus : prés de 50 % des churners ont un revenu annuel entre 40 000 € et 80000 € (vs 31 % pour

1’ensemble).

* Crédit renouvelé : les churners renouvellent en moyenne moins de crédit que les clients restants.

« Inactivité : les churners restent inactifs 1 mois de plus en moyenne que les clients restants.

- Service client : 60 % des churners contactent plus fréquemment le service client, signe possible

d'insatisfaction.

« Carte Platinum : malgré les défaut de cette carte, seuls 0,1 % des clients perdus détenaient la carte

Platinum.
- Segments a risque : j’'ai identifié les clients peu actifs (1803) et les couples avec enfants (1 552)
comme priorités pour des actions de rétention.
o
Business Impact
J'ai produit un rapport d’analyse structuré, validé par Mehdi, et une présentation claire de 15 slides
destinée a Paola, la directrice marketing de la banque.

Mon travail a permis de

* Identifier des profils a risque, permettant a 1’'équipe de mettre en place des actions ciblées de

fidélisation.

* Présenter des visualisations accessibles facilitant la compréhension des données par des non-

experts.

- Sensibiliser a 1’'importance de la data visualisation dans la communication business.

A partir de ces insights, j'ai formulé et présenté a Paola plusieurs recommandations
opérationnelles:

- Revoir les services et avantages liés a la carte Platinum pour en améliorer 1l'attractivité.

* Développer des offres ciblées pour les familles (couples avec enfants).

* Mettre en place un suivi et des relances automatisées pour les clients inactifs afin de réengager

leur intérét.

* Créer un programme dédié aux clients a haut potentiel d’'investissement pour renforcer leur fidélité.

o
Files
* rapport d'analyse: http://giulia-governatori.alwaysdata.net/doc/projects/P2/
Governatori_Giulia_1_rapport_analyse_112024.pdf
- présentation pdf: https://giulia-governatori.alwaysdata.net/doc/projects/P2/P2_presentation_GG.pdf
([ J
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The Magic World of Data & co.

Some articles I’'ve made for you...

When Auntie Launches a Survey... and
Forgets the GDPR

Launching a “little survey” without respecting

the GDPR can be very expensive: even an

amateur risks fines of several million euros.

Read

Warning Fake Analyst

Statistics help when read with care,
interpretation makes the difference! Beware
self-styled "“analysts” who sling percentages
to steer you.

Read

Why the Business Intelligence Analyst
Is the Sexiest Job of the 21st Century

Why Call on a Business Intelligence Analyst?

Read

Data With a Plot: How Interactivity
Puts Everyone in the Analysis

From raw numbers to real narratives:
interactive visuals turn data into decisions
and invite everyone to explore.

Read

The AI Act and Citizen Protection
in Europe in 2025

Europe is putting a framework in place to
reassure people in the face of AI’s rise.

Read

Is Al Eco-Friendly? A Reflection on the
Reasoned Use of Artificial Intelligence

AI and Ecology: Sorting Truth from Myth

oo
Read . X ]
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Finibus Bonorum et Malorum

Written by Giulia Governatori Wednesday 8th July 2025

L
Section 1.10.32 of "de Finibus Bonorum et Malorum", written Hyfbicero 1n=4'5+B6
"Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque
ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia
voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt.
Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi
tempora incidunt ut labore et dolore magnam aliquam quaerat voluptatem. Ut enim ad minima veniam, quis nostrum exercitationem
ullam corporis suscipit laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi consequatur? Quis autem vel eum jiure reprehenderit qui in
ea voluptate velit esse quam nihil molestiae consequatur, vel illum qui dolorem eum fugiat quo voluptas nulla pariatur?”’

1914 translation by H. Rackham

"But I must explain to you how all this mistaken idea of denouncing pleasure and praising pain was born and I will give you a
complete account of the system, and expound the actual teachings of the great explorer of the truth, the master-builder of
human happiness. No one rejects, dislikes, or avoids pleasure itself, because it is pleasure, but because those who do not
know how to pursue pleasure rationally encounter consequences that are extremely painful. Nor again is there anyone who loves
or pursues or desires to obtain pain of itself, because it is pain, but because occasionally circumstances occur in which
toil and pain can procure him some great pleasure. To take a trivial example, which of us ever undertakes laborious physical
exercise, except to obtain some advantage from it? But who has any right to find fault with a man who chooses to enjoy a
pleasure that has no annoying consequences, or one who avoids a pain that produces no resultant pleasure?’

Section 1.160.33 of "de Finibus Bonorum et Malorum"”

"At vero eos et accusamus et iusto odio dignissimos ducimus qui blanditiis pra&gsentium voluptatum deleniti atque corrupti
quos dolores et quas molestias excepturi sint occaecati cupiditate non provideng, similique sunt in culpa qui officia
deserunt mollitia animi, id est laborum et dolorum fuga. Et harum quidem rerum cilis est et expedita distinctio. Nam libero
tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumque nihil impedit quo minus id quod maxime placeat facere possimus, omnis
voluptas assumenda est, omnis dolor repellendus. Temporibus autem quibusdam et aut officiis debitis aut rerum necessitatibus
saepe eveniet ut et voluptates repudiandae sint et molestiae non recusandae. Itaque earum rerum hic tenetur a sapiente
delectus, ut aut reiciendis voluptatibus maiores alias consequatur aut perferendis doloribus asperiores repellat.”

Section

"At vero eos et accusamus et iusto odio dignissimos ducimus qui blanditiis praesentium voluptatum deleniti atque corrupti
quos dolores et quas molestias excepturi sint occaecati cupiditate non provident, similique sunt in culpa qui officia
deserunt mollitia animi, id est laborum et dolorum fuga. Et harum quidem rerum facilis est et expedita distinctio. Nam 1libero
tempore,